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Cosl € cambiato il linguaggio dei partiti,

dai comizi alla tv ai blog, fra propaganda e partecipazione

CARI POLITICL,
SCRIVETE MAIL..

ALBERTO

\' PAPUZZL

-y Una volta c'erano i co-
mizi in piazza, scuola di orato-
ria, con il gesuita Riccardo Lom-
bardi, detto «il microfono di
Dion: folle oceaniche partecipa-
vano alla sua crociata anticomu-
nista, le chiese di un'intera gran-
de citta si collegavano con alto-
parlanti per trasmettere in con-
temporanea le sue invettive. Dal
1960 1a Rai, con «Tribuna eletto-
rale», portd nelle case i leader
politici: vedevi Palmiro Togliat-
ti, il grande capo del Pei, infuria-
to per le provocazioni del gior-
nalista socialdemocratico Ro-
molo Mangione che davantia 15
milioni di telespettatori gli leg-
gevaun finto articolo dell' Urita.
Tutto questo si ¢ dissolto con la
fine dei partiti di massa. Dove
passa, come passa al giorno
d'oggi la comunicazione politica
su cui s'innerva una campagna
elettorale, come quella che & ap-
pena iniziata in Italia, dopo la ca-
duta di Prodi?

Interrogativi cui cercano ri-
sposte Francesco Pira (Univer-
sita di Udine) e Lueca Gaudiano
(responsabile dei siti di Roma-
no Prodi in campagna elettora-
le) nel saggio La nuova comuni-
cazione politica
pp- 221, € 21). Non sono in gio-
¢o, in queste pagine, le passioni
politiche, della cui erisi si occu-

pano libri come Le parole della
politica di Vittorio Foa e Federi-
ca Montevecchi (Einaudi) o Si-
ristra Destra. L'identita smarri-
te di Marco Revelli (Laterza).
L'ex azionista e sindacalista, or-
mai vicino ai cento anni, il com-
pagno di carcere di Ernesto
Rossi e Riccardo Bauer, esplo-
ra la forza evocativa di termini
come «cambiamento» o «radi-
cale», mentre i politologo tori-
nese, figlio del partigiano Nuto,
riprende il tema del «fallimen-
to della politica» per l'impoten-
za di fronte alle grandi doman-
de della nostra epoca.

Invece il testo di Pira e Gau-
diano si riallaccia alie ricerche
di Luca Ricolfi sul peso della te-
levisione nelle elezioni del ‘94
vinte da Berlusconi. Apparso
gi& quattro anni fa, & ripubblica-
to in una edizione ricca di novi-
ta: sui nuovi sistemi elettorali
(dal «mattarellum» al «porcel-
lum»), sulla comunicazione poli-
tica della Lega Nord, sulla cam-
pagna elettorale del 2006, sull’
involuzione del voto giovanile,
sugli scenari dipinti dalle nuove
tecnologie, sull'uso della Rete
da parte dei partiti. Se si prende
La nuova comunicazione politica
come un manuale per attrezzar-
st al voto, la prima domanda &
che cosa insegni la campagna
elettorale detlle ultime politiche,
che cosa il 2006 suggerisca al
2008. L'idea & che si scontraro-

no due modelli: la comunicazio-
ne partecipativa del Centrosini-
stra versus la comunicazione
persuasiva del Centrodestra.
Da una parte la «Fabbrica
del Programman, costituita nel
febbraio del 2005, con 1430 co-
mitati e 15 mila aderenti, con il
compito di realizzare le prima-
rie, raccogliere fondi, comuni-
care in Internet. Ma questo mo-
dello sard ancora praticabile
con il Pd che correra da solo?
Dall'altra parte il «<Motore Az-
zurroy, struttura organizzati-
va sul sistema delle catene di
Sant'Antonio a fini commercia-
fi. Ma a tre mesi dal voto, con
I'Ulivo in vantaggio nei sondag-
gi, Berlusconi cambia di colpo
strategia: punta sul modello
delle convention, cioé sulla spet-
tacolarizzazione della politica,
e sulla presenza in televisione,
sfruttando l'efficacia della sua
immagine di grande venditore.
Realizza quello che Pira e Gau-
diano definiscono un mix di
«sfera emozionale e marketing
esperienzale». Riabilita il vec-
chio strumento della propagan-
da. E recupera posizioni.
L'anello debole di queste ma-
novre elettorali &, perd, il voto
dei giovani, sia a sinistra sia a de-
stra. Il libro cita diverse statisti-
che sugli atteggiamenti giovani-
li, da cui risultano laumento di
fiducia per i militari e la polizia e
una crescente sfiducia nei con-

fronti di banche, televisione e
politica. Solo il 12% dei 18-34enni
crede che la politica possa offri-
re soluzioni per i problemi quoti-
diani e guasi uno su due non
esprime un voto alle elezioni.
Eppure & in crescita I'impegno
nel volontariato. La risposta &
che la politica deve investire su
nuove forme di comunicazione
e partecipazione: «Internet &
fondamentaley, si legge nel li-
bro. Fra l'altro lo dimostra an-
che 'andamento delle elezioni
americane: su «Facebook», Oba-

ma conta 331 mila amici rispetto

agli 89 mila di Hillary.

Mala politica on-line danoié
ancora una sfida rimandata.
Non si pud parlare di e-campai-
gn (mentre 75 milioni di ameri-
cani hanno partecipato on-line
alle elezioni 2004). Nell'ultimo
capitolo il libro offre un monito-
raggio dei siti e dei blog politici
italiani. Al top La Margherita,
giudizi buoni anche per Forza
Italia, Ude, Ulivo, Ds, Comunisti
italiani, Verdi; pilt opachi aitri,
appena sufficienti Alleanza na-
zionale, Udeur, Forza Italia gio-
vani, Sinistra giovanile, Sdi, Re-
pubblicani Europei, decisamen-
te insufficiente Msi. Tra i blog
brifla, per attenzione ai nuovi lin-

guaggi, www.antoniodipietro.it..

Ben costruito anche il neonato
www lindalanzillotta.it. Staticie
grigetti sono giudicati www.fa-
briziocicchitto.it e www.giulio-
tremontiit. In ogni caso Beppe

Grillo ¢ un'altra cosa.
iﬁﬁmg}lfoﬁﬁﬁ Parole stanche e identita
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