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1 libro del pescarese Fabrizio Barbarossa
insegna come servirsi del motore di ricerca
per valutare le potenzialita di un'idea

Google Marketing
come usare la rete
per fare affari

di Oscar Buonamano

specializzato in Internet Mar-
keting e Innovazione & consu-
lente aziendale e docente in corsi di
formazione nella creazione d’impre-
sa e del management per primari
istituti di formazione. E’ I’autore di

Fabrizio Barbarossa, pescarese,

Cosa rappresenta oggi
Google per Internet?

«Google certamente domina
Internet per due motivi fonda-
mentali: la sua indispensabile
funzione informativa e la sua
diffusione planetaria. E’ il “Ca-
ronte” planetario che ci tra-
ghetta dove vogliamo noi e un
po’ dove vuole lui. E’ utilizzato
da quasi il
90% degli ita-
liani connessi
alla rete (ol-
tre 20 milioni
di italiani
ogni mese);
possiamo con-
siderare per-
cid che Goo-
gle & mediato-
re fondamen-
tale tra noi e
la reten.

Con Jlav-
vento  del
web & cam-
biata e si e
modificata
la  natura
del marke-
ting. Cosa si
intende per Google Marke-
ting?

«La rete & qualcosa di molto
veloce. Google ha creato un
modo innovativo e rivoluziona-
rio di fare pubblicita sul web.
Il Google Marketing & I'insie-
me delle tecniche e delle teorie
in grado di spiegare questo fe-
nomeno e di evidenziare quan-

to sia diverso il marketing nel-
Tera di Internet da quello del
secolo scorso, quando i mezzi
di comunicazione di massa era-
no la tv, la radio, i giornali».

Nel libro lei presenta un
brevetto per aumentare I’ef-
ficacia del processo pubblici-
tario sulla rete Internet. Da
quali basi & partito?

«C’era bisogno di un metodo
semplice e intuitivo per analiz-
zare e sintetizzare la mole im-
mensa di dati che il sistema
pubblicitario produce, ma an-
che andare oltre il semplice
concetto di costo dell’attivita.
Ne ¢ nata una innovativa ma-
trice che combina costo ed effi-
cacia delle attivita. Una novita
internazionale applicabile an-
che ad altri contesti aziendali e
non»,

Come & possibile monito-
rare prima e misurare poi i
desideri degli utenti?

«Ogni giorno interroghiamo
Google con il nostro linguag-
gio naturale: esprimiamo biso-
gni, desideri e necessita usan-
do le parole comuni. Tutte que-
ste parole creano un nuovo
mercato e una nuova fiera dei
bisogni planetari a disposizio-
ne di chi sapra coglierli. Un si-
stema che sta cambiando an-
che la nostra economia».

Massimo Marchiori, idea-
tore del motore Hyper Sear-
ch che costituisce il fonda-
mento su cui é stato realizza-
to Google, nell’intervista
che le concede, afferma di es-

«Google Marketing, guida al pin
grande mercato del mondo», pubbli-
cato da un libro che
spiega in maniera accessibile a tut-
ti, «come servirsi di Google per valu-
tare le potenzialita economiche di
un’idea e farla dilventare_un affare».

sere il «padre genetico» di
Google. Che idea si é fatto di
questo ricercatore?

«Massimo € per me un Gali-
leo nell'epoca di Internet. Un
genio italiano che ha regalato
il “cannocchiale” all'umanita e
che i business men americani
ci stanno rivendendo. E’ anche
un uomo che indica una rotta,
una prospettiva su cui ricerca-
re, investire e indirizzare il si-
stema Italia che, nonostante le
comprovate potenzialita, & an-
cora, colpevolmente, molto
miopey.

Sempre Marchiori pone il
problema della privacy sul
web, un tema attualissimo.
Lei cosa ne pensa?

«Google & certamente anche

un grande fratello che registra
ogni nostra ricerca, ogni no-
stro desiderio o bisogno che
esprimiamo durante le nostre
ricerche. Immaginiamo il pote-
re che deriva dal conoscere i
desideri, pubblici e privati, de-
gli italiani. La loro evoluzione,
dimensione, localizzazione.
Quanti affari si possono fare
anticipando le tendenze, i co-
stumi che la rete consente di
monitorare? E’ un potere im-
menso, il sesto potere, che stia-
mo regalando a qualcuno».

Muffa mortale

Potrebbe essere stata la
muffa a uccidere Brittany
Murphy e il marito Simon
Monjack, morti a sel mesi
l'uno dall’altro, secondo
quanto riporta Tmz.

11 Department of public
health della California in-
daga sulla muffa (trovata
nella villa dei due) che po-
trebbe essere stata causa
del doppio tragico evento,
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Libro edito da Iemmen sy

Un manuale-bussola

utile nella Rete

«Google Marketing, guida al pil
Erande mercato del mondo», m

editore), di Fabrizio Barbaros-
sa, & un libro che aiuta a capire di
pitt e meglio i nuovi scenari che si
aprono con l'avvento di Internet nel
mondo del marketing.

Un po’ manuale, un po’ libro teori-
co, & certamente un contributo alla
divulgazione di termini e concetti
che ormai fanno parte del linguaggio
comune ma di cui spesso si ignora
origine e significato. In un epoca in
cui il «capitale cliente» & la merce
pitt preziosa a disposizione delle
aziende, conoscere gli orientamenti,
i gusti e la propensione alla spesa de-
gli utenti & I'unica scelta strategica
possibile. «Google sa cosa le persone
cercano e gestisce, in un certo senso,
la loro soddisfazione», scrive Massi-
mo Marchiori, docente di Reti e te-
cnologie web all'universita di Pado-
va e visiting professor al Massachu-
setts Institute of Technology (Mit) ne-
gli Stati Uniti, unico italiano ad aver
vinto il premio Tr100 riservato ai 100
giovani ricercatori piu innovatori
del mondo, in una bella intervista
che completa il volume.
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